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Az iizleti reklam elfajulasa.

Mintegy két évvel ezelétt SOMBART WERNER, az ismert
német kozgazdasagi és socialpolitikai ir6 a »Morgen« czimi
foly6irat hasabjain pellengérre Allitotta a modern iizleti élet
legfélelmesebb harczi eszkozét: a reklamot. Bizonyos Ovatosan
formulazott fentartdsok mellett szoészerint az erkolcstelenség
bélyegét nyomta rd. E merész allasfoglalasra nagy hévvel, s
lathatéan személyes ¢éllel indult meg a vita a német kozvéle-
mény egyes kozismeretii hangos szdcsOveiben: Ugy napilapok-
ban, mint szakk6zlonydkben és tudomanyos szemlékben.

A vitdazo feleknek nem sikeriilt egymast meggydzniiik
az eszmék nyilvanitasanak keretén belill, s6t eredménytelennek
bizonyult egyes kordk arra iranyulod kisérlete is, hogy SOMKART
tudomanyos meggy6zodése hirdetéseért a berlini kereskedo-
egyesiilet fentartotta kereskedelmi akadémidn viselt tanari
allasanak elvesztésével blnhddjék. A szélsdséges vélemények
mellett azonban a nagy vitaanyagbol kikristalyosodott az az
egyértelmti allaspont, hogy a rekldim a maga phantastikus s
meglepd fordulataival nemcsak lendiiletet visz a gazdasagi
¢letbe, hanem nagy érdekeket is sérthet, s6t széles tarsa-
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dalmi rétegek erkolcsi felfogasaba is beleiitkdzhetik. A koz-
érdek nézOpontjabdl, ebben a megallapitdsban fejezédik ki az
egész kérdésnek egyik lég-figyelemre méltobb gyakorlati je-
lentdsége.

A reklam, mely az 4ruforgalom gazdasagi tényez6i kozé
lélektani  elemeket az eddiginél nagyobb mérvben iktat,
egyszersmind az aruforgalom lebonyolitasa kapcsdn az activ
szerepet vive gazdasagi alanyok egymashoz valé vonatkozasai-
ban meglepd sokféleséggel uj éEletviszonyokat teremt. FEzek
az ¢letviszonyok pedig, amire a fenti megallapitds mellett a
hazai gyakorlat tanusagai is figyelmeztetnek, megértek arra,
hogy egyéb életviszonyokkal parancsoléan egyensulyba hozas-
sanak; a jogi szabalyozas kimért keretei kdz¢é szorittassanak.

Manapsag mar az lizleti reklam az aruforgalmat kisérd
emberi tevékenység oly jelent6s részét foglalja le, mely az
evvel jar6 kiadasokat a termelési koltség elsé rangu tételéve
teszi. Az izleti reklam tovabba amellett, hogy a nemzeti
vagyon forgalom nem kis részét felemészti s eleddig nem is
sejtett mérvben nyudjt 1) munkaalkalmakat, a kozfelfogasra
nemcsak a gazdasagi viszonyok, de a tarsadalmi élet egyéb
megnyilatkozasai  tekintetében is  bamulatos, mondhatnank,
suggestiv hatast gyakorol. A kozfelfogds emez 1j alakuldsaval
pedig a fenalld jogrendnél; is szdmolnia kell; rendezd és
iranyito szerepét be kell toltenie.

Gazdasagi ¢letiinkre mi sem jellemzoébb annal a ténynél,
hogy Ugy a hazai termelésben, mint az art- és pénzforgalom-
ban a kezdetleges gazdasagi alakulatok mellett az egyéni
érvényesiilés versenye oly ideoldgiat, oly harczmodort valt
ki, oly fegyvereket forgat,, melyelv a legel6haladottabb cultur-
allamokban is csak fejlodésiik legutolsd fejlodési fokan jottek
alkalmazasba. igy all a dolog nalunk a reklammal is.

Ezattal nem terjeszkediink ki annak a targyalasara/hogy
a reklam mint az 4ruértékesités koriili munkafolyamat egyik
fontos tényezdje, mily kiils¢ sikereket biztosit. Egyediil arra a
feltind jelenségre mutatunk ra, hogy mig elsérendii sziikségek
kielégitését szolgaldo ipari és kereskedelmi véllalataink osztalé-
kukat altalaban sziikre szabjal, s egy-egy nagyobb emelkedés
csaknem a ritkasagok kozé tartozik: szinte amerikaias izleti
eredményeket érnek el azok a vallalatok, melyek szolgaltatasa
s a reklam eszkozeinek altaluk wvald felhasznalasa a jol fel-
fogott kozérdek szempontjabol a legkevésbbé sem helyeselhetd.

Hogy az {zleti reklammal nemcsak ¢élni, hanem sajnos
igen gyakran visszaélni is lehet, az mar nalunk is oly kozkeletli
megallapitas, mely el6tt eddig sem hunyhattunk szemet, de
ujabban ez iranybdl socialis egyiittérzésiinket is sulyos tadma-
dasok érik.
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A tényallds kozismereti voltanal fogva nem terjesztjiik ki
a hivatkozast a kiillonféle gyakran artalmas, de a legtobbszor
hasznavehetetlen hazi gyogyszerekre, a specidlisan magyar
sosborszesz-folyadékokra, a tobbnyire kiilfoldi gydrosok ezer
targybol allo »mese olcso« ajanlataira, a gyanus iizletfeloszlas-
bol ered6 meglepd arleszallitasokra, s a mulatohelyek nép-
szersitését feltind sikerrel eldmozditdé kormonfont hirdeté-
sekre. Gondoljunk csak végill azokra a szemrontd vilagitd
reklamtablakra, amelyek idordl-idére valtozé fény- ¢és szin-
pompéjukkal a nagyvéarosi ember T1gyis agyonzaklatott l4to-
idegeit a végsé er6lkdodésre kényszeritik. De szemiinkbe
Otlenck ujabban mar oly talkapasok is, melyek szemérmetlen
modon az emberi munkaerd meg nem engedhetd kihasznala-
saba kapcsolodnak bele.

Az lizleti kirakatok kétségenkiviil kivaltkép reklam-czélokat
szolgalnak. Jol tudjuk, hogy a kirakat-rendezés ma mar az
elarusitoi  tevékenység egyik legnehezebb s leghathatosabb
feladata. A kiilfoldi nagyvarosok kirakatai valosadggal phan-
tastikus  panoramakat nyuUjtanak, amelyek nagyban hozza-
jarulnak az wutczai forgalom festéi hatdsainak fokozdsahoz;
kiilonosen midta a mozgd figurdk diadalmasan bevonulva ki-
szoritjak a merev babukat. Mindaddig mig a hataskeltés
eszkozei élettelen targyak vagy legaldbb is nem emberi
személyek s a joizlés kovetelményei sérelmet nem szenved-
nek, beavatkozasra nem talalhatunk elég okot. Amde vissza-
tetszést kelthet immar az a legujabb fogds, a melylyel
egyik fOvarosi kereskedd csalogatia be vevdit. Uzlethelyiségé-
nek kirakatdba iilteti egy-egy alkalmazottjat, kezében az iizlet
reklamaruojaval, aki bizonydra csekély fizetségért vallalkozik
erre az emberhez nem méltod szerepre.

Itt nagymérvli elfajuldssal 4llunk szembe. Legaldbb is
annyi bizonyos, — sok minden egyébrdl emlitést sem téve -
hogy a nalunk még wuralkodd kozfelfogds mellett a szdéban
forgd kirakatban gyakran {l6 ndéi alkalmazottnak erkolesi jo
hire kozvetlen ¢és tavolabbi kornyezete ¢l6it jelentékenyen s
red nézve esetleg tragikus eredménynyel csokken. Nem is
hangstlyozom, hogy a feltlinéskeltés eme moddja stlyosan
sérti a jo izleti reklam egyik alaptorvényét: az aesthetikai
Osszhangot.

E rovid szemlélddés keretébdl kindne a kérdés tovabbi
részletezése. Az flzleti reklam a. gazdasagi élet annyi bonyo-
lult viszonyaval fonodott &ssze, hogy kimeritd6 ismertetésre
ezuttal nem vallalkozhatnank. Czélunk csak arra iranyult,
hogy egyes visszasdgok kiemelése mellett a reklamiigy egyik
nagy socialpolitikai fontossagara rédmutassunk. A tansagokat
is e szempontbol foglaljuk 0Ossze. Elsdsorban érdekes és nagy-
sziikséget potolna teljes és alapos statisztika készitése. Tovabba
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gondoskodniok kell szakkoreinknek arrol, hogy akkor, midén
a tiszteségtelen verseny szabalyozdsar6l sz6ld6 s mar tobb
oldalrol siirgetett torvénytervezetben az {izleti rekldm {gye is
targyalas ala keriil, rendelkezések tétessenek a fennebb jelzett
visszasagok megeldzése, illetdleg megsziintetése czéljabol.

lliés Imre.





